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3. Probabilitas Prediksi

Diketahui:
¢ Xporu =12
* TargetY > 25

« Standar Deviasi (o) diasumsikan sama dengan S, — 0, 7958

Langkah:

1. Hitung Prediksi Rata-rata (V"
Y =0,3+1,95(12) = 0,3 + 23,4 = 23,7

(Artinya rata-rata penjualan diprediksi 23,7 Puluh Juta Rupiah).

2. Transformasi ke Nilai Z: Kita ingin mencari P(Y > 25).

~ Yirge—Y _25-237 1,3
Sylz 0,7958 0,7958

z ~1,63

3. Cari Probabilitas di Tabel Z: Luas area di sebelah kiri Z = 1,63 adalah 0, 9484 (dari
tabel Z standar). Karena yang dicari adalah "lebih dari" (>>), maka kita cari area di sebelah

kanan kurva.

P(Y >25) = P(Z > 1,63) — 1 — 0,9484 — 0,0516

Kesimpulan Probabilitas: Probabilitas perusahaan mencapai penjualan lebih dari Rp 250 Juta

(skal
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Studi Kasus: Efektivitas Biaya Iklan Digital terhadap Penjualan

Sebuah perusahaan start-up e-commerce ingin menganalisis efektivitas pengeluaran iklan
digital mereka terhadap volume penjualan mingguan. Manajer pemasaran mengumpulkan data
acak dari § minggu operasional terakhir.

Variabel X adalah Biaya Iklan (dalam Juta Rupiah) dan Variabel Y adalah Total Penjualan
(dalam Puluhan Juta Rupiah).

Minggu ke~ Biaya Iklan (X)  Total Penjualan (¥)

1 2 5
2 4 7
3 6 2
4 8 16
5 10 20

B Ekspor ke Spreadsheet o
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Pertanyaan:
1. Model Regresi & Korelasi:
« Tentukan persamaan garis regresi linier sederhana (V" = a + bX).

+ Hitung koefisien korelasi Pearson (r) dan jelaskan interpretasi dari nilai tersebut
terkait hubungan antara biaya iklan dan penjualan.

2. Uji Hipotesis (Uji Signifikansi Slope):
« Ujilah apakah terdapat pengaruh yang signifikan antara Biaya Iklan terhadap Total
Penjualan pada taraf nyata (a) 5%.
« Tentukan Hipotesis Nol (Hj) dan Hipotesis Alternatif (H1). Gunakan uji-t untuk
kemiringan (slope).
3. Probabilitas Prediksi:
« Jika pada minggu depan perusahaan menganggarkan biaya iklan sebesar Rp 12 Juta,

hitunglah probabilitas bahwa perusahaan akan mencapai Total Penjualan lebih dari
Rp 250 Juta (Y > 25).

*  Asumsi: Error/residu berdistribusi normal, gunakan Standard Error of Estimate (S,,,)
yang telah dihitung dari model sebagai estimasi standar deviasi (o).




image3.png
Langkah Awal: Tabel Perhitungan Bantu (n = 5)
Kita perlu menghitung 3> X, >V, ¥ XV, Y X2 Y V2

No (i) X Y Xy x* y?

1 2 5 10 4 25

2 4 7 28 6 49
3 6 1 72 3 144
4 8 16 128 64 256
5 10 20 200 100 400

Total () 30 60 438 220 874

B Ekspor ke Spreadsheet o

Rata-rata: X = 30/5 =6Y = 60/5 = 12

Perhitungan Sum of Squares (SS):

. 8S. =2 X?- ”" =220 - %0 — 290 180 — 40
. ssw—zytf"‘” 874 - B0 _ 874 720 = 154
. 88— X Xy - XN _

0)(60)

438 — =438 — 360 = 78
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1. Model Regresi & Korelasi
a. Menentukan Persamaan Regresi (¥ = a + bX)

« slope (b):

58, T8
Y- = —1,05

b= 55, 10

* Intercept (a):

a=Y - bX =12 (1,95)(6) =12~ 11,7=0,3
Persamaan Regresi:

Y =0,3+1,9X

b. Koefisien Korelasi (r)

55, 78 8 78
.o _ _ _
V5558, 40-154 6160 78,485

~ 0,994

Interpretasi: Nilai = 0, 994 menunjukkan hubungan linier positif yang sangat kuat. Artinya,
kenaikan biaya iklan hampir selalu diikuti oleh kenaikan penjualan secara proporsional.
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2. Uji Hipotesis (Uji t untuk Slope)

Hipotesis:

« Hy: = 0 (Tidak ada pengaruh signifikan antara biaya iklan dan penjualan).

« Hy: B # 0 (Terdapat pengaruh signifikan).

Perhitungan Statistik Uji:

1. Sum of Squared Error (SSE):
SSE = 58, — b(SS,) = 154 — 1,95(78) = 154 — 152,1 = 1,9
2. Standard Error of Estimate (S,,,):

SSE 1,9
n-2 3

Sy = 1/0,6333 = 0,7958

3. Standard Error of Slope (S;):

> _ -
52, 0,6333

Sy. 0,7958  0,7958

Sp= =0,1258
' VSS. Ja 63245
4. Nilai t-hitung:
b 1,95
thitung = 2 15,50

S, 0,1258
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Keputusan:
« Teraf nyata @ — 5% — 0,05. Uji dua arah (a/2 = 0,025).

* Derajatbebas (df) =n —2 =

+  Nilai Tabel (g2 +3,182.

Karena thitung(15, 50) > tiael(3, 182), maka Tolak Hy. Kesimpulan: Ada pengaruh yang
signifikan antara Biaya Iklan terhadap Total Penjualan.




